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WYDARZENIE
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Mistrzostwa Europy Morsdéw w sportowym zimowym ptywaniu na czas w Gdansku
bedg pierwszym tego typu wydarzeniem w Polsce w tej dyscyplinie sportowej.
Organizacji tego unikalnego w skali kraju i Europy przedsiewziecia podjeta sie
Polska Fundacja Morsow LECH MORS z Gdanska. Mistrzostwa odbeda sie pod
patronatem honorowym Marszatka Wojewédztwa Pomorskiego i Prezydent
Miasta Gdansk. Patronat medialny obejmie natomiast szereg Ilokalnych (i
ogdlnokrajowych?) mediéw. Zarébwno w towarzyszgcg mistrzostwom akcje
charytatywng, jak i samo wydarzenie zaangazowato sie wiele oséb publicznych -
znanych artystéw, muzykéw, samorzagdowcdw, aktordw, sportowcdw, lekarzy (m.in.
Ewa Kasprzyk, dr Zygmunt Kalicinski, Romuald Koperski, Dariusz Michalczewski,
Piotr Miks, Roman Paszke, Artur Siédmiak, Kamil Sipowicz, Krzysztof Zawadka,
Piotr Zelt).

AMBASADORZY:

Ewa Kasprzyk, dr Zygmunt Kalicinski, Romuald Koperski, Dariusz Michalczewski, Piotr
Miks, Roman Paszke, Artur Siédmiak, Kamil Sipowicz, Krzysztof Zawadka, Piotr Zelt

IDEA PRZEWODNIA TOWARZYSZACA MISTRZOSTWOM:

Akcja charytatywna stuzaca zainicjowaniu nowatorskiego
programu majacego na celu poprawe bezpieczenstwa i
zapobieganie utonieciom dzieci podczas przebywania nad woda
(nauki ptywania, sposobéw radzenia sobie w ekstremalnych
sytuacjach i wiedzy z zakresu ratownictwa wodnego). Wydarzenie
taczy w sobie krzewienie pozytywnych emocji skupionych wokét
zimowego ptywania i zdrowego stylu zycia z funkcjg edukacyjng -
zwréceniem uwagi na ochrone zdrowia i zycia najmtodszych nad
woda.



PROMOWANE WARTOSCI:

* bezpieczenstwo dzieci nad wodg -
nauka bezpiecznego ptywania i
sposobow radzenia sobie w trudnych
sytuacjach (a przede wszystkim unikania
ich);

e zdrowie i aktywny styl zycia;

* popularyzowanie nietypowego sportu,
jakim jest zimowe ptywanie i
morsowanie wraz z pozytywnymi
korzysciami, jakie niesie tego rodzaju
aktywnos¢ dla ciata i psychiki;

* wspoélnotowos¢ i poczucie
przynaleznos$ci do grupy otwartej na
wszystkich niezaleznie od wieku.

INFORMACJE O FUNDACJI:
NN N N N N N N N N

Polska Fundacja Morséw LECH MORS funkcjonuje od 2015 roku. Powstata w wyniku
przeciecia sie pasji do morsowania i zimowego ptywania z checig dziatania na rzecz
chronienia i poprawy bezpieczenstwa najmtodszych podczas pobytu nad woda.
Motorem do powotania fundacji byty zatrwazajace statystyki utonieé, obserwacje
zachowania sie os6b nad wodg i che¢ wykorzystania zdobytej na przestrzeni wielu
lat wiedzy na rzecz poprawy tej sytuacji. Dlatego celem nadrzednym jej
funkcjonowania jest wielokanatowa akcja charytatywna majaca na celu
dziatalnosé¢ zapobiegajaca wspomnianym tragediom przy udziale Ambasadoréw
tej akcji. Ten temat bedzie myslg przewodnig grudniowych Mistrzostw Europy i
wstepem do stworzenia wzorcowego programu poprawy bezpieczenstwa
najmiodszych nad wodg i ograniczenia liczby utonieé. Fundacja jest organizacjg
pozarzadowg, dziatajagcg na zasadach non profit. Dodatkowo w ramach
popularyzowania zimowego ptywania na czas jest przygotowana do oficjalnego
zgtoszenia i uznania tej dyscypliny czescia nastepnych igrzysk olimpijskich.
Bazujgc na wieloletnich doswiadczeniach cztonkdéw zarzgdu fundacji w koordynacji
podobnych wydarzen i zwigzanych z nimi kilkudziesieciu czynnych od lat morséw w
réznych grupach wiekowych i reprezentujgcych roéznorakie zawody jest rdowniez
doskonale przygotowana do profesjonalnej obstugi imprezy od strony zaréwno
sportowej jak i medialnej.



Zaréwno sam
charakter Mistrzostw,
jaki jego strona
charytatywna czy
aktywnos¢
ambasadoréw

W promocji zaré6wno
wydarzenia, jak i
zainicjowania programu
poprawy
bezpieczenstwa

dzieci nad woda
sprawia, ze mozliwosci
promocyjnych

jest wiele.

MOZLIWOSCI WSPOLPRACY

Oferujemy panstwu mozliwos¢ wykorzystania tego unikalnego
wydarzenia do dziatan marketingowych, PR-owych, promocji
firmy lub konkretnego produktu. Uczestnikami mistrzostw
sg aktywne osoby w wielu kategoriach wiekowych. Sponsorom
w zamian za udziat finansowy lub barterowy oferujemy miedzy
innymi takie mozliwosci jak:

OFERTA PODSTAWOWA:

OFERTA PREMIUM CZYVYLI

umieszczenie logo w nazwie imprezy, w wydawnictwach,
komunikatach prasowych;

rozmieszczenie na terenie zawodoéw form przestrzennych,
banerdw, roll-upow, stoisk reklamowych;

dystrybucja i kolportaz materiatow reklamowych, degustacja;
linki na strony internetowej i info w sieci;

info o sponsorze w komunikatach i zapowiedziach poprzez
prowadzgcego komentatora, konferansjera;

dokumentacja zdjeciowa i filmowa z wydarzenia z
uwzglednieniem reklam sponsora;

udziat sponsora w konferencjach prasowych, wydarzeniu i
uroczystym after party;

nagrody rzeczowe dla nagradzanych w poszczegdlnych

kategoriach i uczestnikdw imprezy.

WASZE

PROPOZYCJE:

JesteSmy otwarci na wszelkie propozycje i sugestie Panstwa, co

do form promocji firmy, jej reklamy czy wykorzystania w

ramach CSR lub ksztattowania wewnetrznego wizerunku. Moze

by¢ to na przyktad:

Zorganizowanie firmowych zawoddéw w zimowym ptywaniu
w ramach mistrzostwa.

Skoordynowanie samego morsowania jako formy integracji
dla Panstwa pracownikéw.

Zorganizowanie akcji edukacyjnej lub nauki ptywania dla
dzieci pracownikéw.

Specjalna akcja promocyjna zwigzana z mistrzostwami.

ZAPRASZAMY DO WSPOLPRACY | CZEKAMY NA WASZE POMYSLY | PROPOZYCJE!



KORZYSCI ZE WSPOLPRACY, CZYLI DLACZEGO
WARTO SIE ZAANGAZOWAGC:
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e ksztattowanie pozytywnego wizerunku firmy zaréwno wobec klienta zewnetrznego

jak i wewnetrznego: wykorzystanie sponsoringu wydarzenia, jak i towarzyszacych

niemu materiatéw w dziataniach PR lub CSR;

e mozliwo$¢ zaangazowania pracownikéw lub klientow;

e mozliwos$¢ wykorzystania sponsoringu i uczestnictwa w wydarzeniu w dziataniach

marketingowo-sprzedazowych;

e promowanie wartosci firmy;

e bezposredni kontakt z potencjalnymi klientami (ta pozycja w zaleznosci od branzy);

e wzmocnienie pozytywnych emocji wokot marki;

e zwiekszenie rozpoznawalnosci i Swiadomosci marki wsréd uczestnikoéw wydarzenia,

os6b z wydarzeniem powigzanych i odbiorcow relacji medialnych;

e przede wszystkim udziat w niepowtarzalnej akcji charytatywnej stuzgcej docelowo

uratowaniu wielu dzieci przed utonieciem oraz w towarzyszgcym tej akcji

wydarzeniom w tym najblizszych Mistrzostwach Europy w Zimowym Ptywaniu na

czas.

OBSZARY PROMOC]I - 3 poziomy:
I LOKALNY -Trojmiasto/Pomorze;
Il KRAJOWY - cata Polska
(ambasadorzy, obecnos¢ w
mediach tradycyjnych i social
mediach, wspotpraca z klubami
morsow);

11l MIEDZYNARODOWY -
promocja w social mediach,
uczestnicy z wielu krajéw.

JESTESMY OTWARCI NA
PROPOZYCJE WSPOLPRACY
| LICZYMY NA PANSTWA
KREATYWNOSC!

Prezes Polskiej Fundacji Morséw - Lech
Bednarek jest wielokrotnym medalistg w
dziedzinie zimowego ptywania na czas i
prekursorem morsowania w Polsce. Zdobyt
trzykrotnie tytut Mistrza Swiata (Stowenia,
totwa, Finlandia) oraz Miedzynarodowego
Mistrza USA i Anglii. Wielokrotnie réwniez
organizowat Miedzynarodowe Mistrzostwa

Polski Morséw.




